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JUGUETE

Medio especializado ¢ del juguete y del juego

JUGUETES b2b es el medio especializado del sector del juguete y del juego en Espana, desde 1962
trasladamos conocimiento del mercado a detallistas y conjunto de agentes economicos que conforman
el sector. Mediante los distintos canales de comunicacion del medio y una cuidada planificacion de con-
tenidos, aportamos conocimiento del comportamiento del mercado, de las inquietudes y opiniones de las
empresas protagonistas, las tendencias de producto y gestion empresarial.

En las sucesivas paginas del media kit 2020 detallamos el plan de contenidos especializados en el sector
deljuguete y del juego que publicaremos el presente ano, contenidos en los que el lector, su cliente profe-
sional, se sumerge para saber mas, para contrastar su propia opinion del mercado y conocer los proyectos
y actualidad de las empresas del sector.

Queremos ayudarle en la comunicacion de su empresa dirigida al mercado profesional, con sus clientes
y potenciales detallistas. Conflamos fomentar vias de colaboracion.
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MISION

Apoyar el desarrollo del sector del juguete y del juego y las empresas participantes, mediante la publica-
cion de un medio de comunicacion especializado que aporta a traves de sus distintos canales conocimien-
to de mercado al conjunto de profesionales y empresas del sector.

(QUIENES SOMOS?

Ediciones Just es una editorial de medios de comunicacion B2B (business to business) con mas de 55
anos de trayectoria publicando contenidos especializados dirigidos a los profesionales y empresas de los
sectores del juguete y del juego, la puericultura y el negocio del licensing. Trabajamos contenidos exclu-
Sivos para nuestros lectores vy clientes, elaborados por nuestro equipo de periodistas. Publicamos cono-
cimiento y actualidad de cada sector, en distintos medios y canales: revista impresa, revista digital, web,
e-newsletter y redes sociales. Esta multicanalidad nos permite trasladar conocimiento y actualidad del
negocio a los profesionales de cada uno de los sectores, abarcando la maxima cobertura y cubrir asi los
intereses de nuestros lectores y clientes.

Emili Alsina - Editor Carmina Meneses - Periodista Angela Biesot - Periodista Oriol Cortes - Periodista
ealsina@edicionesjust.com cmeneses@edicionesjust.com abiesot@edicionesjust.com o.cortes@edicionesjust.com

Montserrat Vega - Suscripcion Marc Alsina - Comercial Victor Olivé - Diseno Ramon Clapés - Resp. Financiero
m.yega@edicionesjust.com m.alsina@edicionesjust.com v.olive@edicionesjust.com rclapes@edicionesjust.com
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JUGUETES

CANALES DE DIFUSION

Como medio de comunicacion multicanal, proyectamos nuestros contenidos y alcanzamos la audiencia
del sector mediante diferentes canales, estableciendo asi una relacion mas continua e intensa con la
comunidad profesional.

B28B
REVISTA IMPRESA: J"G“ETES

Contamos con mas de 55 anos de experiencia
publicando la revista, con contenidos que
reflejan horas de analisis. A través de este canal,
en el que ofrecemos informes vy articulos de
caracter reflexivo en sus seis ediciones anuales,
ofrecemos informacion de interés vinculada
al sector para nuestros lectores. Analisis de
categorias de producto y campanas destacadas,
articulos de reflexion sobre diferentes aspectos
que afectan al sector, entrevistas a profesionales
y expertos, son algunos de nuestros contenidos
mas destacados, con los que nuestro lector
puede estar al dia del sector.
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REVISTA DIGITAL.:

Previo a la distribucion de la edicion
impresa por todo el territorio espanol,
nuestros lectores reciben en su correo
electronico la version digital de la misma
revista. De este modo, pueden visualizar
los contenidos que ofrecemos en el
medio impreso desde su ordenador,
en casa o en el trabajo y en cualquier
momento.

LA OPINIGHN DE LA INDUSTRIA
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WEB:

En  nuestra plataforma web
seguimos eldiaadiadelainformacion
profesional mas actual del sector
juguetero. Al mismo tiempo, www.
juguetesb2b.com actua cComo
escenario paraque la presenciade los
clientes sea mas extensay llegue a la
audiencia, también a traves del canal
digital. Ademas de la informacion mas
relacionada con el dia a dia del sector,
en este canal ofrecemos extractos
de algunos de los contenidos mas
relevantes que publicamos en la
revista, asi como otros articulos de
analisis y tendencias referentes al
sector del juego y el juguete.

E-NEWSLETTER:

Cada martes recogemos los contenidos
que se han publicado en nuestra pagina
web durante los siete dias previos en un
newsletter que enviamos a todos nuestros
lectores. De esta manera ofrecemos un
formato mas directo via correo electronico,
que llega a nuestra audiencia de una manera

mas constante y dinamica.

REDES SOCIALES:

|
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La difusion a traves de las redes sociales permite cruzar barreras de todo tipo, y por ello tambien utilizamos
esta herramienta para apoyar nuestra comunicacion. Asi, difundimos los contenidos publicados en la pagina
web a través de nuestro perfil de Twitter, y también en Linkedin en el caso de los analisis y las entrevistas a

profesionales del sector.
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CANALES CONECTADOS

Somos un medio de comunicacion multicanal, con lo que su presencia se ve reflejada en los diferentes
canales y plataformas.

Circuito de la informacion

JUGUETES

Tratamos los contenidos teniendo en cuenta las particularidades de cada uno
de los canales, ampliando asi su difusion al maximo. A la hora de trabajar un
contenido, valoramos en equipo su relevancia y lo preparamos para la revista
(canal mas representativo) y la revista digital, y para la web (canal de actualidad).
Posteriormente, la informacion queda recogida en el e-newsletter semanal que
reciben nuestros lectores, y se difunde en nuestras redes sociales.

P Revista digital

,L P Revista impresa

Giochi Preziosi adquiers \
Eg @ Famoss

N o

Giochi Preziosi adquiere Famosa m e praci

P Newsletter » WXeb P Redes sociales
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JUGUETES

; COMO PODEMOS AYUDARLE?

Apoyando su comunicacion y mensaje dirigido al profesional: el detallista de
juguetes.

Integrando su marca y productos en contenidos especializados donde el lector se
sumerge por afinidad directa con su actividad.

Su mensaje publicitario llegara a una audiencia cualificada (difusion controlada y
garantizada por OJD).

Hacemos llegar la actualidad y proyectos de su empresa a su entorno profesional
en el mercado espanol.

Nuestro equipo de periodistas y el departamento comercial pueden ayudarle a
establecer un plan alineado con sus intereses de comunicacion.

Damos voz y cobertura informativa a su empresa.

Los contenidos de su empresa formaran parte de un ecosistema seguro y fiable,
un medio de comunicacion con mas de 55 anos de trayectoria 'y con un equipo de
periodistas cualificados.

Ayudaremos a proyectar su empresa € imagen de marca entre la comunidad
profesional del juego y el juguete en el mercado espanol.

No se preocupe por la “seguridad” de su publicidad, se integrara en contenidos
adecuados, de calidad y especializados.
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NUESTROS LECTORES

Audiencia

% EJEMPLARES
WA Detallistas de Juguetes y Juegos 65 1453
W Oficinas centrales de: grupos de compra de juguetes
Retailer Gran Distribucion hipermercados, e-commerce
y mayoristas 7.6 170
WA Otros: Asoc. empresariales, agentes
comerciales, propietarios y agentes de
licencias, industrias auxiliares. 11,5 257
Wl Fabricantes, Distribuidores de marcas
e importadores 15,9 355
(N
DIFUSION
4.591

ejemplares/edicion

Edicion impresa:

2.236 cjemplares

Edicion digital:
2.355 cnvios e-mail
Difusion certificada por OJD

organismo que certifica la
difusion de los medios

———
e

PERFIL DEL LECTOR

Comprador profesional
de Juguetes 61,5%

Direccion Gral./Marketing/
Comercial 27%

Otros perfiles
profesionales 1,5%

"
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CALENDARIO EDITORIAL
2020

FECHA

Febrero

Abril

Junio

Septiembre

Noviembre

Diciembre

FECHAS
DE CIERRE

CONTENIDO PRINCIPAL

Reserva publicidad:
02/01/2020

Cierre material
anuncio:
07/02/2020

+ Resultados de la Campana de Navidad y Reyes
+ Primeras Novedades 2020

+ Reportaje Feria Spielwarenmesse

- Informe de Aire Libre

Reserva publicidad:
02/03/2020

27/03/2020

ANCELARA -

Reserva publicidad:
04/05/2020

Cierre material
anuncio:
29/05/2020

- Guia Comercial del sector del juguete y el juego 2020
+ Informe Juegos de Mesa

- Informe sector Fiestas

- 12 Fase del Ranking de juguetes y juegos de cara a la

Campana de Navidad y Reyes

- Entrega de los Premios a la distribucion Juguetera

Reserva publicidad:
24/07/2020

Cierre material
anuncio:
04/09/2020

- Informe Prevision Proxima Campana de Navidad y Reyes
- Informe sector Carnaval
- Informe especial evolucion de la Natalidad

Reserva publicidad:
02/10/2020

Cierre material
anuncio:
30/10/2020

- Pulsometro del sector del juguetero

- Campana publicitaria en television y otros medios

- Informe El Servicio Logistico

- 22 Fase del Ranking de juguetes y juegos de cara a la

Campana de Navidad y Reyes

Reserva publicidad:
02/11/2020

Cierre material
anuncio:
30/11/2020

- Dossier de ferias internacionales del sector juguetero.

Perfiles de empresas

- Informe Juguete de Permanente
+ Guia del Sector del Juguete 2020

Secciones fijas en todas las ediciones

- Entrevistas y Entrevistas Flash a profesionales del sector: detallistas, fabricantes y detallistas internacionales.

- Tendencias: Analisis de mercado, licensing, management, habitos de compra y consumo, nuevas tecnologias en el sector
Jjuguetero y evolucion de la natalidad.

- Agenda de Ferias Internacionales del sector juguetero.
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ESPACIOS PUBLICITARIOS

REVISTAY VERSION DIGITAL

PAGINA
Precio: 1.165€

Medidas:
210x297mm,
+5mm de sangre

y marcas de corte

1/2 PAGINA
Precio: 630€

Medidas:

190x135mMm,
+5mm de sangre

y marcas de corte

PUBLIRREPORTAJE
Medidas: 210x297mm, +5mm de sangre
y marcas de corte
Precio: 2.330€

1/4 PAGINA
Precio: 345€

Medidas:
9Q0Xx130mm,
+5mm de sangre

y marcas de corte

PORTADA
Precio: 2.720€

Medidas:
210x250mMm,
+5mm de sangre

y marcas de corte

INTERIOR
PORTADA
Precio: 1.650€

Medidas:
210x297mm,
+5mm de sangre

y marcas de corte

CONTRA
PORTADA
Precio: 2100€

Medidas:
210x297mm,
+5mm de sangre

y marcas de corte

Zonas de juegoy
1t

Schieich (@)

Descuentos por ediciones
en campafha de publicidad:

Ediciones/ano 2
Descuentos 3%
Reserva de publicidad:

3

4 5

6% 10% 12%

6
15%

5 semanas antes de la fecha de publicacion

INT. CONTRAPORTADA
Medidas: 210x2g97mm, +5mm de sangre
y marcas de corte

Precio: 1.350€

Entrega del material publicitario:
3 semanas antes de la publicacion

Requisitos del material publicitario:
Resolucion: 300 dpi.

Formato: JPG, PDF o TIFF

Color: CMYK



WWW, juguetesb2b.com

Website responsive con contenidos especializados del
sector del juguete y el juego, y de temas afines a la acti-
vidad: analisis, tendencias, entrevistas y noticias. Un en-
torno Unico de conocimiento dirigido a los profesionales
y empresas del sector.

Trafico:

trafico mobile
visitas/mes e
Tiempo medio en pagina

Disponibilidad de espacio y condiciones vinculadas a la
campana anual de la empresa en el medio revista

Contenidos especializados:
+ de 660 contenidos de analisis

+ de 230 entrevistas

+ de 900 contenidos de tendencias
+ de 3.100 noticias

+ de 650 productos

JUGUETES b2b 2020

E-NEWSLETTER

Cada martes el e-newsletter recopila el contenido pu-
blicado en la web durante la ultima semanay se envia a
una audiencia segmentada de profesionales del sector
del juguete y el juego: detallista, direccion general. mar-
keting o comercial. En formato responsive, es un canal
de consulta desde cualquier dispositivo.

Difusion: Media de apertura:
Envio a
Periodicidad
e-mails semanal

Banners publicitarios

Publicacion del banner en 4 e-newsletters/mes

Disponibilidad de espacio y condiciones vinculadas a la
campana anual de la empresa en el medio revista

n



JUGUETES b2b 2020

12

EIJIEMPLO CAMPANA ANUAL
DE PUBLICIDAD Y

Detallamos un ejemplo de campana anual de un cliente con una inversion publicitaria constante que le permite
impactar a su publico profesional objetivo durante el ano. Ademas, se obtiene como valor anadido a su
inversion y sin coste adicional, una exhaustiva presencia corporativa y comercial en los sucesivos informes
y reportajes planificados, multiplicando el branding de su compania en los distintos canales del medio.

Edicio- Planificacion de Accion Tarifa Revista el E- EEED
Calendario X . Contenido Empresa . Revista| . .=~ Websitel News- | Socia-
nes contenidos editoriales Publicidad € digital lett -
Enero
Informe Campana Navidad y 3 productos (imagenes + oe
Reyes descripcion + logo)
Informe Novedades 2019 3 novgdqdes (imagenes + 0€
descripcion + logo)
Febrero n°235 —
Reportaje Feria Nuremberg Foto novedad + descripcion + foto o€
persona
Infrorme Aire Libre Opinion empresa + foto novedad 0€
Pagina 1165 €
Marzo Nota de prensa 0€
Informe Kidults 2 nov.eda.qes imagenes + 0€
Abril n°236 descripcion + logo)
varagna]_sso< [N
Mayo Entrevista empresa 0 €
i Guia Comercial de Juguetesy Descripcion oferta + 3 novedades 0€
Junio n°237 |Juegos 2019
Pagina_| 1165 c | NI
Julio
Agosto
Informe Préxima Campana de Opinién empresa + foto producto
. 0€
Navidad y Reyes +logo
Septiembre | n°238 ima
P Informe Sector Carnaval 2 novgdades (imagenes + 0€
descripcion + logo)
1/2 Pagina| 630 €
Octubre Note de prensa 0€
Informe Pulsometro del sector Presencia corporativa + foto oe
juguetero persona
Noviembre | n°239 - . ) )
Campanfa publicitaria en Navidad |Informacién empresa y producto 0€
Pagina | 1165 ¢ I
Dossier internacional 1 pagina perfil corporativo o€
Presencial corporativa + foto
. Informe Juguetes Permanente o€
Diciembre | n°240 persona + 1 producto
Guia del sector del Juguete Datos empresa + logo o€
1/2 Pagina| 630€
Subtotal 5.385€
15% dto. Campana -807,75€




Contenidos exclusivos y
especializados para 2020

En nuestro medio de comunicacion tratamos contenidos relevantes, de actualidad y con criterio de
objetividad, que crean el contexto idoneo en el que posicionar el mensaje de su empresa, su marca
y comunicar el lanzamiento de sus productos, asi como nuevos proyectos vinculados a su compania

Conelobjetivode ofreceranuestroslectores conocimiento especializado, publicamos Informes sectoria-

les con opiniondelos principalesagentesecondmicosvinculadosalsectordeljuegoyeljuguete; reportajes
especialesanalizando las diferentes categorias de producto (con opinion de lasempresas del sector, desta-

cando lavisibilidad de las empresas clientes-anunciantes de JUGUETES bab); Especiales Pre-Feriay Post-
FeriayReportajes detendencias que afectanalsector,ademas de Entrevistas conlos diferentes protagonis-
tas del mercado y expertos, Articulos de Colaboradores y Tendencias en Consumo y Nuevas Tecnologias.

A continuacion encontraran de manera detallada los contenidos exclusivos y especializados que pu-

blicaremos en cada una de nuestras 6 ediciones de la revista JUGUETES b2b durante el 2020. Conte-
nidos que también tendran difusion parcial y repercusion en nuestros canales digitales, como la web, el
e-newsletter y las redes sociales.

Resultados de la Campana de Navidad y Reyes
Spielwarenmesse (Post-Feria)

>

>

» Primeras Novedades 2020

P Especial Aire Libre y Deportivos
>

>
>
>

Tendencias Jugueteras en las Ferias internacionales
Especial Fiestas

Informe EL Futuro del Retail
Informe Juegos de Mesa

» Guia Comercial de Juguetes y Juegos 2020
>
>

Previsiones de la Campana de Navidad y Reyes
Especial Carnaval

Especial Evolucion de la Natalidad
Pulsometro del sector juguetero

>

>

» Campana Publicitaria en Navidad y Reyes
» Informe El Servicio Logistico
>

>
>
>

Dossier de Ferias Jugueteras

Especial Juguetes de Permanente

Perfiles Corporativos empresas expositoras en Spielwarenmesse
Guia del Sector Juguetero

13
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» Resultados de la Campana de Navidad y Reyes

JUGUETES b2b n° 235 Febrero/Marzo 2020

INFORME ESPECIAL: CAMPARA DE NAVIDAD ¥ REVES

INFORME ESPECIAL: CAMPARA DE NAVIDAD Y REVES

VALORACIONES DE LA INDUSTRIA

El sector cierra el afio con

una Campafna de Navidad
Yy Reyes en negativo

Después de un afio atipico en el que las ventas en el sector juguetero han su-
frido altibajos y en la dltima parte del afio han descendido, se ha cerrado una
Campafa de Navidad y Reyes 2018-2019 en negativo, seguin la gran mayoria de
los profesionales consultados. Aun asi, hay categorias que han mostrado buenos
resultados como las Mufiecas, los Coleccionables o los Juegos de mesa. A conti-
nuacion analizamos la evolucién de las ventas durante la campana, los habitos
del consumidor, las promociones y ofertas y el papel del licensing, entre otros
aspectos relevantes a tener en cuenta,

TR

Florenci Verbon, director general E L

mos bien en pensar que se trata de un ‘nuevo orden de mercada que afecta a la
er) o en dislogo abiet sy otros”

an oo Devesa, managing dector &

adauir
arte, el canal de venta oniine sigue alalza  (a previsén es que siga

Una vez finalizada la campana co-
mercial mas significativa para el sec-
tor del juguete vy el juego, publica-
mos un analisis completo y detallado
sobre los resultados de la campanha
de Navidad y Reyes 2019/2020 a
nivel nacional a partir de la opinion
de fabricantes, distribuidores y de-
tallistas especializados del sector.
Dicha opinidn, se ve acompanada
de fotografias de los profesionales y
presencia corporativa de las empre-
sas. Todo ello, con el objetivo de re-
coger el comportamiento del sector,
las tendencias de producto y la evo-
lucion de los habitos de consumo.

» Spielwarenmesse (Post-Feria)

JUGUETES b2b n° 235 Febrero/Marzo 2020

Mostramos la presencia de las
empresas clientes expositoras en
Spielwarenmesse, con fotografias
realizadas por nosotros en su stand,
en las que se muestran los profesio-
nales y los productos presentados
mas destacados. Acompanamos el
recorrido fotografico de informacion
sobre las companias, sus coleccio-

nesy su actualidad.

Los contenidos de su
marca tienen difusion en
nuestra web, e-newsletter
y redes sociales

14
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omo Spider-

SILVERLIT - WORLDBRANDS
Pablo Belrin, key account manager de WORLD-
RAND: o Zigi

VTECH
Malbel Marquez. markeling manager de VTECH, desta-
< elsiory-

elpero interactivo. Cube.
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» Primeras Novedades 2020

JUGUETES b2b n° 235 Febrero/Marzo 2020

NOVEDADES 2019

cayro

L

Gayro inicia 2019 desarrolando mas productos en lnea
con 10 que busea el mercado y

NOVEDADES 2019

Volkswagen, BURAGO JUNIOR - TAVITOYS.

Aspiradorde mano, ARTEC-TOY PARTNER

En verano de 2019 tendra lugar el estreno de la nueva

Bugs Racings KIDZ WORLD-TOY PARTNER

Tavitgys

e cara a esta primavera, Toy Partner lanzara novedades

FaRTHER

lenge 5 ue dentro del mundo de Mechanic offece una

GEOMAG - TOY PARTNER

Con este informe especial de ca-
racter comercial que se publica a
principios de ano, damos visibilidad
a las novedades de producto, nue-
vas colecciones y nuevos proyec-
tos de las empresas clientes. Mos-
tramos una seleccion de articulos en
una galeria de productos que acom-
panamos del logo e informacion
corporativa de las marcas, con el ob-
Jjetivo de hacer un repaso de las no-
vedades y tendencias de producto
que seran mas destacadas a lo largo
de 2019, y en las que la distribucion
podra conocer nuevas referencias
que incluir a su oferta.

» Especial Aire Libre y Deportivos

JUGUETES b2b n° 235 Febrero/Marzo 2020

En este especial de categoria, ana-
lizamos la evolucion de las cate-
gorias de Aire Libre y Deportivos a
través de las valoraciones que nos
ofrecen los profesionales del sector
y especialistas. Acompanamos el re-
portaje de una galeria de productos
presentados por las empresas clien-
tes, junto a su logo y la descripcion
de los mismos para mostrar las ca-
racteristicas de la oferta actual del
mercado en este segmento. Ade-
mas, incidimos en aspectos como la
importancia del juego al aire libre
para el desarrollo infantil, algo que
los profesionales especialistas quie-
ren trasladar al consumidor.

INFORME: JUGUETES AIRE LIERE Y DEPORTIVOS.

LA OPINION DE LA INDUSTRIA

PRODLICTOS DESTACADOS JUGUETES AIRE LIBRE Y DEPORTIVOS

cesLerE @Y

5 Qe La tondenci de Feber sea posiva’
G2 NHER

“Eljuego al e bre es

130

coLoraeY
565551158 - wiwcolorbabyos

132
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» Tendencias Jugueteras en las Ferias internacionales

TENDENCIAS INTERNACIONALES

CES 2019, tiempos de cambios
reflejados en la industria
del juegoy el juguete

La periodistay consultora Reyne Rice es especialista en la deteccion de tenden-
cias globales y experta en la industria del juego v el juguete. Cada afio acude
a la celebracién del Consumer Electronics Show (CES) Las Vegas para conocer
de primera mano las ltimas innovaciones en el ambito de la tecnologia y su
aplicacion en el juguete, para después compartirlo con todos los profesionales
vinculados a este mercado. En el siguiente articulo, publicado en primicia por el
medio especializado The Toy Book y en el que colabord también Robin Raskin,
fundadora de Living in Digital Time, la periodista revela las nuevas tendencias
observadas tras su paso por el CES con la ayuda de algunos ejemplos.

“Mira mama, no hay pantallas™

TENDENCIAS INTERNACIONALES.

La codificacion es un
elemento recurrente en
gran parte de los juguetes
tecnologicos y smart toys

Juegos para sociabilizar

Losjuguetes mas polémic

c
e
!
a

Latecnologia
se vuelve mas fisica

La tecnologia debe
entenderse como un
complemento del juego

JUGUETES b2b n° 236 Junio/Julio 2020

Con un completo dossier que in-
cluye diferentes contenidos, que-
remos repasar las tendencias del
sector del juguete a nivel global a
partir de la celebracion de ferias
internacionales como  Spielwa-
renmesse, Toy Fair New York, Hong
Kong Toys and Games Fair o CES
Las Vegas, con especial atencion en
las tipologias mas innovadoras de
producto, las que incorporan tec-
nologia, y las que son tendencia.
Para complementar la informacion y

ofrecer un valor anadido a nuestros

lectores, tambien ofrecemos la valo-

racion y punto de vista de expertos

Jjugueteros.

» Especial Fiestas

JUGUETES b2b n° 236 Junio/Julio 2020

PRODUCTOS DESTACADOS: FIESTAS PRODUCTOS DESTACADOS: FIESTAS

Centrandonos concretamente en

un segmento del sector juguetero, -
analizamos la evolucion del sector al &
de las fiestas haciendo hincapié

l DT

en las diferentes campanas que )

se celebran a lo largo del afio, en
las que se ven implicadas articulos
como disfraces y articulos de fiesta:

Carnaval, Halloween, cumpleanos
y Navidad, entre otras. Buscamos =

MOM FUN COMPANY

reflejar la evolucion de las ventas
y descubrir que articulos son los
mas significativos y muestran mas

dinamismo en el mercado. En los

ultimos anos, parece que los com-

& [ ¢ |

plementos lideran el ranking.
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» Guia Comercial de Juguetes y Juegos 2020

JUGUETES b2b n° 236 Junio/Julio 2020

Los productos mas destacados
FIGURAS Y gg y novedades del sector juguetero
TRANSFORMABLES que las marcas quieren potenciar

de cara a la Navidad se reunen en

21 F de accion
22. ios para figuras de accion

nuestra Guia Comercial clasificados
por categorias de producto, con el

objetivo de construir una herramien-
ta con la que la distribucion pueda
preparar la campana y tenga toda la

informacion en un documento. En

Losresultados de a 1 Fase del Ran-

este extenso contenido incluimos

informacion sobre la evolucion en

CCAMPANA NAVIDAD
Y REYES 2018-2019

Eerabie [— el mercado de las diferentes cate-

Alabadja . B 3 3 X B

s “:- :. . © gorias, asi como imagenes de los
> G s T productos y colecciones mas signi-

ficativos para las marcas.

» Previsiones de la Campana de Navidad y Reyes

JUGUETES b2b n° 237 Septiembre/Octubre 2020

INFORME ESPECIAL: CAMPARA DE NAVIDAD Y REVES PRODUCTOS DESTACADOS: CAMPARIA NAVIDAD Y REVES

Con este reportaje queremos
VALORACIONES DE LA INDUSTRIA

averiguar y mostrar cuales son las
previsiones de los agentes econo-

Javier Gutiérrez, {}
director de FERAN

micos del sector juguetero de cara [ = e e o e
a la Campana de Navidad y Reyes B e . ‘
oo wower e

2020/2021, con logos y fotografias p—

development manager iberia de FUNKO = —
de los profesionales. Publicamos n !' ﬁ
ademas una galeria de productos | :
que las empresas clientes destacan ¢ oo

GENHER | Vicente Anguiz,
director comercial de GONHER

para esta campana, junto al logo.

“Para la Campana. esperamos unas ventas simiares a las del afo pasado, COLORBABY  aimm v COLORBABY ~  caismaiav
wwcolorbaby.es
96555158

wwcolorbabyes
965551158

Con este reportaje, queremos ofre-

cer la vision general del sector acer-

Antonio Luque,
director comercial iberia de IMC TOYS

ca de esta época comercial, desta-

“Creo que ver

cando cada ano las caracteristicas

y comentarios mas comunes de los

S
e eolacom @
e i

profesionales del sector.
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» Dossier de Carnaval

JUGUETES b2b n° 237 Septiembre/Octubre 2020

Aproximadamente a seis meses
de la campana de Carnaval, reuni-
mos en un informe especial las ex-
pectativas del sector a través de las
valoraciones de empresas y tiendas
especialistas. Recogemos la opinion
del mercado y presentamos una ga-
leria de imagenes junto a los logoti-
pos correspondientes y su descrip-
cion. Ademas, reflejaremos la lucha
de las empresas del segmento por
hacer del disfraz un juguete mas,
que potencia habilidades de caracter
social y ofrece valores importantes
para el desarrollo infantil, -algo que
las empresas especialistas quieren
defender ante el consumidor-.

DOSSIER ESPECIAL: CARNAVAL

LA OPINION DE LA INDUSTRIA

mundialy con una Larga durac
significa mayores ventas. Par s ventas du-
fante la campana debemos buscar nuevos mercados y
uevos canales de disribucion. ya que Las lendas deta-
lisas cadavez son menos”

Qgovp

il dsfrazado o macuilado como W persondie fa-
vorto se concibe como parte del juego, claramernte se
reducira a estacionalcad centraca en Halloween y car-
navaly en consecuencia esto ayudariaa las ventas Como

Los disfraces,
un juguete mas

suelo sor habitual on esta campana, a tendencia vendra La estacionalidad es una de as principales pro-

marcad po b actualdatylos ersonajo de od Hemslcas cue affortan s profesones especa-
lzadosen el sogmentode s festasy el ocoPara
combatta unasclucen aueyasona o aplcanc
ft=te] chaante s ltimos anos s el e ansmilr que s

disiaces s un ogueto mas. lgo Qe ayudara

quete elaro
rmite. s, interac-
P

bbb e
e

de desestacionalzar las ventas. los profesionales

“La prevision que tenemos de las ventas e estable  también destacan el papel del disfaz en ol desa-

como en los dltimos aos. El consumidor se caraclerl- ol de los pequefos. Asi desde DUNSA destacan

2a por comprar en el illimo momento y su prioidact s que el disfraz deberia formar parte deljuego simiob-
o

sumidores,los que eligen disfazarse del personae de Lo frente al tecnoldgico y a reduccion de a edadt

moda facil. y los que prefieren innovar y ser originales” dejuego’y también desde NINES DONIL remarcan

quo “es importante que (os ninos Jueguen con los

’ hincey oo et sl
& umaginacony desc e punlodoveriaDtzzes
T S T
e
o oy o e
i EEe e
o e
e
o davlator s

6

PRODUCTOS DESTACADOS CARNAVAL

cmeions O [t )

MOM FUN CoM;
968416373 - win

MOM FUN COMP#
68416373

Disfraz del personaje Angélica, de sonae fa Catrinas Un.

Undenworld. Toc (2 magia del personaje esta ahora en | | derworld. Toda 1a magia del personaje et ahora en

este disfraz con Incluye mono de. INcluye mono de
miseta, par

tinas | | Distraz del per taya. de la lcencia Cat

ca cubropies, falda, camiseta y chagueta a juego con el
personaje orginal.

talonesy gabarcina del personaje riginal

e

» Informe Evolucion de |la Natalidad

JUGUETES b2b n° 237 Septiembre/Octubre 2020

Alser la situacion de la natalidad un
factor de peso en el desarrollo de la
actividad juguetera, realizamos una
panoramica del ano con respecto a
los nacimientos en Espana y Europa,
pasando por aspectos como los mo-
tivos, las consecuencias y los cam-
bios. Contamos con datos oficiales
y la aportacion de expertos en de-
mografia y natalidad, y procuramos
analizar a traves de ello las cifras del
publico objetivo del mercado jugue-
tero, pues en los ultimos anos estas
han descendido como consecuen-
cia de la natalidad y el envejecimien-
to de la poblacion.

I INFORME ESPECIAL: NATALIDAD

La natalidad activa
las alertas en Espaiia

"y

2eg.

A pesar de un incremento de la poblacién de 132.263 personas a finales de
2017 (un 0,28% més que a finales de 2016), en Esparia contintia hablendo més
q i por lo que el crecimiento vegetativo se mantie-
ne negativo. Los datos provisionales que ofrece el Instituto Nacional de Esta-
distica (INE), ademés, no parecen indicar una mejora para los préximos afios
en este sentido, ya que este Ultimo afio ha aumentado la poblacion mayor de
85 afios y también ha crecido la poblacién comprendida entre los 40 y los 79
afios, mientras que el nimero de nacimientos continia bajando afio tras afio.

fluenciada por una sit
fita de pol

rando
nto de poblacién

45, tamibien welven a repe-
torios con mayres descensos de pabl

124 | wnmiuguetesstooom

| INFORME ESPECIAL: NATALIDAD

enel e dficsy

doctor en sociologio por la UNED.
“Con las condiciones
actuales, la natalidad
continuara bajo
minimos”

“Los niveles de natalidad
de los ‘60-'70, que vieron
nacer las generaciones del

baby-boom, no son ningiin
objetivo para el futuro”

~¢Seria posible restaurar los nivelos de nataidad en
Espafia? ;Cuintos afos harian falta para ello?

- Cuiles son l0s principales factores que causan que  obje
12 nataidad esté estancada en nuestro p

fan actuar con un efecto e
ercado de trabajp sea la una
Elmercado  dic

- £Qué papel juega el camblo de mentalidad de las.
nuevas generaciones?

. o aevolucén en
tener i

136 | nuguetestzooom
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» Pulsometro del sector juguetero

JUGUETES b2b n° 238 Noviembre 2020

PULSOMETRO DEL SECTOR JUGUETERO

VALORACIONES DE LA INDUSTRIA

plca que “creo que seria necesaria

> Rosario Carri, CEO do CAYRO
La tendancia en los proimos anos va encami-
nada hacia juguetes fabricados con materales

Competitividad y estrategias
enelsectorjuguetero

Dentro de las esratogas do las
empresas del sector Juguetero an

panado de sus pades y amigos. mucho mejor
. Han nacido con(a tecnologia en sus manos. pero
les encanta manipular y descubrir  raves del

juego Y sus pades son personas cada vez mas

S ormadas y preocupadss por sl esaroloy s

reposicionar la imagen del juguete
(erear conciencia en la sociedad de
ta importancia deljuego en el desa-
rollo el ifc) Sequn t gran mayoria
desd el sector

> Alicia Ortega, directora de marketing
de ARTSANA
“Espana sigue siendo un mercado con unaalta

quo tione jugar con juguetas, porcue
ademis de fomentar la creatidad

en s Campaia de Navidad En ofros mercados,
‘como Inglaterta, por ejemplo, se venden jugue-
tes todo l ano reduciendo la incertidumbre.
sobre el sector. En Espana ya se han generado.

nenintactauna capacidad quevamos

percliendo conla edad.lade sorpren-

‘eventos'como Camaval,
aue mercado, pero

dornos A
nunca el objet

sequimos sin ver grandes resultados. EL gran
reto consiste on intentar depender menos do la
Campana Navidena, a su vez condicionada por

vo do desportar la curiosidad de los
nifos y do garantizare un juego sa-
ludable y sequro Para el cada vez

el Black Friday,

» Pilar Amaro, directora general
do CLEMENTONI Ibérica
“Debemos generar més cinémicas experiencia-
tes para conseguir un mayor engagement en (os
targets objetivos.El mayor desafio de este mer:
g Cado s encuentra on consequir desestaciona-
zar Las ventas, para obtener asi un crecimiento

progresivo. Debemos latar de crear produclos
adaptados a las necesidades de los nifos, asi
como a sus Inquietudes, ya que cada afo son

e g con . aric et
el juguete. e involucrar  los pades’

general del GRUPO CIFE. L ilusion
se crea a traves de experiencias que
generen recuerdos positivos, por llo
crear espacios en Los que los nifos
den rienda sueta a su imaginacion.
acompanados de una guia que les
acorque y Los ayudo a croar istorias
para nosolros es esencial. Sabiendo
esto y gandolo al producto materal,
5o o st

director de markeling de FERAN, &x-

una campana generaly potento on
medios de comuricacions redes so-

PULSOMETRO DEL SECTOR JUGUETERO

> Santiago Agudo, director comercial
de COLORBABY.

o del 0. sobre todo, s pelgros.

tan propiamente dirgidas a os nifos,sinoa ado-

una igera variacion positiva a 1o argo del 1o,

RRAS, valora cue ‘os una asignatura

iniciado ya una
sonda do recuperacion. Hay una mayor y mas.

1a bondad o, incuso, mprescincibi-

Lo d cas 5 b cosrcll ol
iR, Lo hemos dicho mucho, pero
hay que sequi instiend’ ¥ Dario

anteriores yva a generarun e
racion de la categoria En rece que
e P R

coLenn By

» Marco Rosett

tal pone en valor tancia del
Juego en La infancia. y ol papel aue

b e his.
el acortamiento de (3 ecad de juego. Necest-

conta

a experiencia

legacta de as consolas y los juegos.
digtales, amentablomente cada vez

interesadi en la tecnologa y a famila s muy

‘@dgenta en precio y contenido. La compra, por

mihioyano
Juega con neck!

suparte

roce ajuegosedertarioy en sitari.
Pero como paes y madres somos.

precios. Tenemos que trabalar todos juntos en =

infancia saluckble a nuesiros hios
50 pasa por eljuego.Jugar es pare.
delainfanciay delbuendesarollode.
los nifos y ninas. y s tan importante
aue o hay que olvidar que incluso.
esta reconocido como un derecho
debemos concienciar a la sociedad
deelo’

st queda clara l importancia que

ol muy mportar AT
i i o dﬂalgmesnecssan n au

nivos y

demas. debemos.

star presetes en todos los canales de venta.

ARTSANA."un papel fundamertal es
involucrar a s pades y/0 0tos i
los juegos. Sy

s divert aue
hacerto soloy ademas ayudaa dosa

> Miguel Hornandez. director comercial F
va que el ecommerce
Sequira creciendo. La perspectiva (a considero.

_docrPaRANDS E
E
negativa mienizas 1o haya un aumento importan-

Analizamos y mostramos la evo-
lucion del sector juguetero a lo lar-
go del ano, teniendo en cuenta el
comportamiento del mercado, los
factores y las expectativas de los
profesionales de cara a 2020, con
sus opiniones, fotografias y logos.
Hacemos hincapié en los nuevos
retos de las marcas teniendo en
cuenta aspectos como los cambios
sociales.

» Campaha Publicitaria en Navidad y Reyes

Publicamos lo mas caracteristi-
co de la campana de medios que
realizan las empresas especialistas
para reforzar las ventas durante la
campana navidena, indicando con
imagenes de producto qué articu-
los reciben mas apoyo y a traves de
qué canales. En este informe, ganan
cada vez mas peso los nuevos for-

matos y los canales online.

JUGUETES b2b n° 238 Noviembre 2020

INFORME ESPECIAL CAMPARA PUBLICITARIA

Campafas publicitarias
en el sector juguetero

Para ilustrar las diferentes estrategias comerciales que adoptan
los fabricantes en los productos catalogados como ‘estrella’
para esta campana de Navidad y Reyes 2019/2020 hemos querido repasar
con algunos de ellos las diferentes estrategias publicitarias que ponen
en marcha en esta campania, destacando qué producto sera el que reciba
una mayor inversién y qué iniciativa promocional le acomparia.

cHicco
‘Andadior primeros pasos iegay camina

Estrategia:

i do Navidady Reyes 20102020 on su prociucto estela el Andadr

Vouube

CLEMENTONI
Acton & Reaction
Estrategia:

La estratega publictara de CLEMENTONI para impulsar a que serd
51 gren apuest para sta campana de Navidad y Reyes 2019/2020.

dicieme.

COLORBABY
Fabrica o brazaltes (Shimmer iSparkle)
Estrategi

eoLemn By

1a campaia de Navidad y Reyes 2019/2020, l Fabiica de Brazaletos

tara tambien con una fuerte campania de TV,

INFORME ESPECIAL CAMPARA PUBLICITARIA

ELEVEN FORCE
Fist Date
Estrategia:

@ EleveitFarce

yes 20192020 de L compania Eleven Force es el jueqo de mesa First
Dates; EL producto so promocionard con una extons campana do te-

partcpantes:asi como una camparia en webs y RRSS

EPOCH PARAIMAGINAR -
L Gran Mansion e (Al de Sytvanian Failes
Estrategia:

La comparia EPOCH PARA IMAGINAR Usvar a cabo una campara
360° prestando especial tencion a la urion ene et punlo de verta

telovision revstas y redes sockles

GIOCHI PREZIOS!
LOL SURPRISE! GLAMPER

Estrategia:

para reforzar L camparia de Navidad y Reyes 2010/2020 con, s0bre

publctarias en prensa diigic a ifos y. por o, accons con i
fvencers

MASGAMES.
Paraue nfanti Mauna Loa
Estrategia:

L

PLAYMOBIL

Estrategia:

PLAYMOBIL lanza s producto esirela d estas fiests, el Conate con
e

Qe se et en YouTube
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» Dossier de Ferias Jugueteras

JUGUETES b2b n° 239 Diciembre 2020

FERIAS INTERNACIONALES @ i
Hong Kong Toys & Games Fair....p3g. 20

Queremos dar a conocer al lector
las tres ferias internacionales del
sector del juguete mas importan-
tes que tendran lugar al inicio del
afo siguiente en Nuremberg, Hong
Kong y Nueva York, teniendo en
cuenta tendencias presentadas por
Sus equipos de investigacion y los te-
mas que se trataran en ellas.

DOSSIER DE FERIAS INTERNACIONALES

SPIOLUICATOSSE. .. pag 30
Trendgallry (Spietwarenmessel.....pag 32
Nenw York Toy Fa, pag 33

Las principales
ferias internacionales
del sector juguetero

Durante los dos primeros meses del afio, Ia industria juguetera tiene tres impor-
tantes citas en su agenda que ningun profesional del sector pasa por alto: sirven
para valorar las expectativas, descubrir tendencias y conocer lo més destacado
del momento. Son las tres ferias mas relevantes del sector con diferencia y lle-
gan por este orden en la agenda: Hong Kong Toys & Games Fair (Hong Kong,
China), Spielwarenmesse (Ntremberg, Alemania) y New York Toy Fair (Nueva
York, Estados Unidos). En Este Dossier Especial ofrecemos una panoramica de
cada uno de estos eventos que se celebran a nivel global y que marcan el inicio
del mercado juguetero del 2020,

Enero y febrero son meses cruciales para el sector  delano y también es a primera en la que a vl nter-

Juguetero, Las tres citas profesionales imprescindibles  nacional c e

el sector se concentran en este periodo del ano ylas  dades, asi como los fabricantes tienen la oportunidad!

Jugueteras de todo el planeta se encuenran por pri- e ensenarlas. Se preve que habra 2100 expositores
susten

destacadasy sus grandes apuestas. Tanto  tecnologia inteligente. habra un espacio dedicado al

res e alredecior de todo el mundo como  mundo Kidul, otro a los juegos con alor anadido’ y

N sque  mucho mis.
ieiar a los profesionales de China a Alemaniay  Durante los dias 2 de enero al 2 de febrero el sec-

o

de Alemania  Nueva York, son fructuosas ctas que  tor se raslada a Niremberg (Alemanial para acudir

' a olra de s citas imprescindi

& bles del sector. Estos § dias a ciudad de Naremberg
ferias mas importantes explicaremos en qué consisten  acoge La 72 ediién del cert

y en qué se diferencian, qué publico tienen y en qué  marcas s
fechas se celebran, ademas de adelantar cuales son  comprador
las previsiones y temalicas que destacaran segun las  protagonistas que forman el actual sector juguetero
¥ aue quieran estar al corrente de las tendencias y

tendencias ya reveladas.

EnLos contamenes, ademas de poder recorrer los di-  novedades mas punteras.
ferentes expositores de alrededor de todo el mundo,  Tras esta esperada cita os profesionales del sector
se ofreceran charlas, seminarios y conferencias por  vuelven a cruzar el 0céano, aunque esta vez en otra
parte de expertos en diversas tematicas, que ayuda-  direccion-en la Gran Manzana, del 22 al 25 de febrero,

n a buscar soluciones de desarrollo de negocio para  se celebrara La New York Toy Fair (Nueva York), en la
uienes son nuevos o pretenden implementar noveda:  que se presentaran las novedades mas importantes
des en su empresa

La primera cita nos rastada a Hong Kong del 6 al o
de enero del 2020, donde tendrd lugar 12 Hong Kong
Toys & Games Fair . como s de esperar en esta
parte del mundo, los Juguetes electionicos seran los  pistas: enlre (os inalstas el Toy of the Year del 2020
orandes protagonistas del encuentro de profesiona-  Se encuentran juguetes creativos,juguates STEM y f
les. Serd la 46° edicion, es la primera feria profesional  guras de accion. 8

DOSSIER DE FERIAS INTERNACIONALES

HK Toys & Games Fair:

Lo ultimo en el continente
asiatico

Del 6 al 9 de enero la ciudad de Hong Kong acoge el primer certamen impor-
tante de la industria juguetera. La feria profesional del juguete Hong Kong Toys

& Games Fair presenta su 46° edicién y reunira las principales tendencias del
mercado asiatico, asi como del mercado global en el 2020,

mera ecicion en ¢4 1966 en o de los eventos mas m-
portantes del afo del sector juguetero (unto a (s lras
dos feras destacadas en este Dossier Especial
Latecnologa en os juguetes e5 una de las tendencias
mas elevantes del sectory con mayor protagorismo en
esta parte del mundo, donde Los avances tecriologicos
van un paso por delante con respecto al esto de cont:
entes.Por eso, a feia asidica cuenta con La zona de-
dicada a a digializacion y a tecnologia en os juguetes
yena que se expondra una ampla variedad de produc-

por cjemplo juguetes que funcionan con apf
A realded au-

mentada Para presentar estos productos, el centamen  camara subacudtica i

Guenta con una zona llamada Smart-Tech Toys, donde.  puede sumergirse hasta 20 metos.

5o exponen os juguetes mas innovadores

En segundo lugar entre los productos mas destaca-
os se encuenira un it de ‘anatomiavisual de 56 cm de
alo

La Hong Kong Toys & Games Fai offece a los profe- un ciserio muy realy Que pernite ver desde os huesos
sionales del sector La oportunidad de obtener ol galar-  hasta 05 6rganos gue forman nUsto organismo Es un
don Hong Kong Toy Avard,

Como cada afo, la feria presenta con antelacion a la  tencran pabellon propio: China, Corea, Taiwan, Espana

fecha de celebracion algunos de (05 productos mas y Reino Unido. Y. por ulio, a feia vueive a acoger el
destacados de World of Toys. P
novedades el scooter submarino Sea Doo, presentado

por
ra on la categoria de Articulos de deporte. o tata de  dlela feria: wwwhktdc.com. B

» Perfiles Corporativos de las empresas expositoras

en Spielwarenmesse

JUGUETES b2b
n° 239 Diciembre 2020

Con el objetivo de dar visibilidad a
las empresas clientes de JUGUETES
b2b que participan en la feria Spiel-
warenmesse, ofrecemos un espacio
destacado a cada una de ellas en el
que se presenta su perfil corporati-
vo, especialidad y principales no-
vedades. Todo ello, junto a su logoy
una imagen de producto destacado
de cara al ano 2020. La edicion que
incluye este contenido cuenta con
una distribucion especial en Spiel-
warenmesse, por lo que la informa-
cion se presenta también en inglés.

UN MUNDO DE JUGUETES

EPOCH PARA IMAGINAR

UN MUNDO DE JUGUETES

FAMOSA

I moo rREDOs

L multinacional japonesa Epoch fue fundada en 1058 por Takelora
Maeda, con unimovadorjuego de baseball En  actualad, EPOCH,con
esta

diigid por Michihito Macc, hilo del fundacior
Fuera do Japon. 1a compania juguetera es conocida, principalmerte,

lanzar por vez primera fuera del mercad fipon juegos d mesa de (-

3af0s y conoficna en Velencia

princpales mercadios donde la multinaciona tine presencia

S magia reside en unas bollas de colores que. con tan sclo un poco
> e Aauar
lograndoserel

Golacomparia. e

Productos destacados en Spielwarenmesse.
tneas, Por un lado,

presentardn La Duice Casta delas Frambuesas y La Casa del Toreon, Por ot ado, de Aquabeads. presentardn el Esuche

Abalorios Estelay el Set Corona de Princesa

- HALL:1- STAND: D-05, F-26

the
founders son

play
marets wheret s presence.

Featured products in Spietwarenmesse

Beoct Poch arel Picess Ploy Set.

L

con el abjetivo de combali el cambio tecnolégico en el sector. Con

ta actualmente con presencia en mis de 50 paises y es el fabrican-
de munecas de Espana. La juguetera cuenta, ademés, con
fabricas en Espana y Mexico, operaciones en el Extremo Oriente y
presencia de ventas directas en Espana, Portugaly México Algunas
de las marcas mas importantes de la compafia son: Nenuco, Pin-
ypon. Nancy: The Belles, Feber. Barriguitas, Ziwies, Famosa Softies o
larecién incoporada Mymy City.
Asimismo, desde el afo pasado la compania esta desarrollando
una campana corporativa para resalar a importancia detjuego de

milones de euros y con un resultado bruto de explotacien (Ebtda)
de 26 millones de euros y ha sido recienlemente adquiida por la
Htallana Giochi Preziosi

> My ity ot o

Productos destacados en Spielwarenmesse
comaNenu-

co.Pinypon, Feber familia
The Bellies o nuevas figuras y playsets de Pinypon Action. asi como los nuevos productos Mymy Cty, My Real
Car'y My Fober Dino.

www.famosa.es - HALL:1- STAND: F-34.

with
the shared objective to ight the technological change i the industry. With more than 60 years of experience in the toy
nclustry, number. Thetoy

portugal

and Mexico Some of the companics'mos! important brands are Nenico, Pinyoon, Noncy, The Bells, eber, Bariguitas.
Zivies, Famosa Softes or the newly incorporated Mymy City.
Lirewise. since last year the company is developing @ corporate campaign to Kghlight the imporiance of the game

talon company Giochi Prezosi

Featured products in Spielwarenmesse

such as Nenuco, Pinypon. Feber o Famo-

we would find @
Action
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» Especial Juguetes de Permanente

EDICION JUGUETES b2b n° 239 Diciembre 2020

VALORACION DE LA INDUSTRIA JUGUETERA

INFORME ESPECIAL: JUGUETE DE PERMANENTE

Yesica Jiménez, directora de marketing y licencias de INJUSA

Los consumidores buscan Juguetes de extariory de paseo, coma los tciclos y
los comepasilos, y valoran La calidad de los materiales,ta durabilicdad y el disero,
Cada vez més requieren juguetes de disefo sofisticado pero ajustado a un precio

campafas especifcas para el periodo de Verano'

José Antonio Arias, fundador de MUNECAS ARIAS

“En este periodo de ventas, los seis primeros meses del aRo, los aspectos que.
priorza ol for sor el producto sea de calidad. Como
inicativas urante esta época polenciamos nuestra

s y come

o Las ventas so silga en aproximadamente un 30

Cristina Ruiz, directora comercial de NIC|

Nuestro Pl
e ciertos productos. como por ejemplo la campana escolar con papeleria o la
Navidad con productos interactivos. En Primavera/ Verano vemos un incremento

en productos mas desti
caincidiendo con Semana Santa y vacaciones), asi como los especificos de las
colecciones de Sping-Summer

5 al turismo (ya que hay mas desplazamientos

Mabel Marquez, directora de marketing de VTECH

n general moderado.

o 0 que sirven de complemento escolar

David Navarro, gerente de WALLATOYS

el consumidor ala

(Boing, Disney Channely canales autonémicos) Las ventas se pockian aumentar
favoreciendo la experiencia en el punto de venta’

PRODUCTOS DESTACADOS: JUGUETE DE PERMANENTE

FAMOSA
wwwfamosa.

96654 46 00

FUNKO
wwwwww

‘GOLIATH GROUP

wnwwgoliathgames.os.

961841470

962719400

o3 INJUsA

Abordamos la campana de jugue-
tes de permanente explicando qué
picos comerciales la componen y
como las empresas de la industria
y la distribucién se preparan para
ello. Queremos ofrecer un espacio
para que las empresas puedan mos-
trar qué productos quieren potenciar
durante los seis primeros meses del
ano, junto a opinion de las mismas,
logo, fotografia de persona e ima-
genes de producto. Con todo ello,
queremos descubrir cuales son las
iniciativas del sector durante este

periodo, en el que el principal ob-

jetivo es la desestacionalizacion de

las ventas.

» Guia del Sector Juguetero 2020

JUGUETES b2b n° 239 Diciembre 2020

Con esta guia ofrecemos de forma
ordenada informacion sobre las em-
presas que conforman el sector del
juegoy eljuguete, con datos actua-
lizados y de contacto que pueden
ser de interés para el lector, con el
objetivo de proporcionar una herra-
mienta de trabajo al profesional.

GUIADEL SECTOR
FABRICANTES

+ APLIPAPER SA.
Avda Arraona 120-124 (1. Santigal
08210 BARBERA DEL VALLES
(Barcelona)

Tel 93747 9100

wwaplicom

Productos: 4. Otras manualidades
151 Mochias y papeleria

e

1011 Juegos de palabras, letras o
numeros 10.12 Juegos de deduccion
1013 Juegos de rol y cartas inter-
cambiables

+ BANBOTOYS

Beethoven. 15,201
080821 BARCELONA

Productos: 21 Figuras de accion

B

©/ Industias 10 (P1Urtinsa)

Avda del Partenon, 10

Tel 9021170 93

car 2 Ml tivo,
112 Juogos y juguetes interactvos,
121 Instrumentos do juguete y de.

- ASMODEE
/ patrdizo. 24

PI.San Joss de Valderas
28018

Tel 9172116 16

wwbandaies
Productos: 12. Para el bao, 13, Ii-
ciacion e imitacion, 14. Para enlazar,
amontonar o constni, 21, Figuras,
de accion, 22 Accesorios para fi-
quras de accibn. 24 Otras guras

Sety kis de

con mecanismo, 74 Otos Juegos y.
juguetes vivenciales, 91 Vehiculos

wwberjuan com
Productos: 51 Murecas maniau,
52 Muhecas/0s, bebes con meca-
nismo. 53 Mufiecas/os. bebes sin
mecarismo, 5.4 Mini munecas

@

~ BINNEY & SMITH (Europe) LTD
Via Figine. 13

Moldeo, 44.Otras manualdades

@

T
- BIZAK SA

Camino de Ibarsusi, /n
48004 BILBAO (Vizcayal

41 Dibuio y pintura, 42 Moldeo, 52
Mufiecas,/0s, bebés, sin mecanismo,
Pe-

bildad, 108 Juegos de estrategia
109 Juegos de itheraro, 1013 Jue-
gos de roly cartas intercambables,
113 Mulimedia, educativo, 1.2 Jue-
0s y juguetes interactivos, 121, Ins-

Tel 918270071

102 Juegos do memoria, obsena-
cion y atencion. 10.4.Juegos tecno-
cientiicos, 107. Juegos de pregun-
tas y respuestas. 108, Juegos de.
estrategia, 1010, Juegos temdticos.

- BERJUAN
P Eis Vasalos, s/n parcela 81
03430 ONIL. Alcarte

Tel 9665573 40

luches con mecanismo, 72 Belleza
73 Profesiones, 74, Otros Juegos y.
Juguetes vivenciales, 91 Vehiculos
sin mecanismos, 92 Vehiculos con
mecarismos, 93 Escenarios_para
veniculos, 94. Vehiculos R/C. 96
Pistas y cicuitos. 106, Juegos de.
habiidad. 107. Juegos preguntas y.
respuestas, 152, Juegos y juguetes.
interactivos, 144. Juegos y jugutes
aieliore

| Garcera |

wcifegroup.com
Productos: 41 Dbuio y pintura, 44
Otras manualidades. 52 Munecas/

+ CARRERA - Stadlbauer
Marketing + ertrieb GmbH
€/ Galleo, 261 entlo,
0B028 BARCELONA

Tel 639772 944

hiculos con pedales, 82 Vehiculos.
sin pecales, 91 Vehiculos sin meca

GUIA DEL SECTOR

CoL®RE BY

- COLORBABY,

sL

wnwpull-and-speectcom/en

Productos: g2 Veheulos con meca-
nlsmos, 5.4 Vehicuios R/C, 85 Dranes.
yaccesorios 96 Pistasy circutos

+ CARTAMUNDI
C/Salvador Pau 32 bajos:

45021 VALENCIA

Tel. 96 369 66 01
infomespanagcartamundicom
wnwcartamundies

Productos: 1013, Juegos de roly car
tas intercambiables

+ CEFATOYS, SAU.
€/Santo Domingo. 10 (P1Centrovia)
50196 LAMUELA Zaragoza)

Tol 97 614 4499

mos, 21
e iniciacion, 144 Juegosy juguetes.
aie bre, 151 Mochias y papeleria

- CLAUDIO REIG, S.L.
v Juan Carlos 123
03440 181 (Alicante)

Figuras e accien. 22. Acces
para figuras e accion, 23 U

¥ figuras en miniatura, 3. Sets y ki

reigareiges
wwreiges

Productos: 121 Instrumentos de Ju-
guetey de niciacion.

L) Clementoni |

- CLEMENTONI IBERICA,S.L.
Avda Brasil e 17 piso 6° D
28020 MADRID

Tel. 91556 80 61

wncefatoys com
Productos: 11 Parauo y cuna, 13
Iniiacion o imitacion, 15, Arrastres y
similares, 31 Sety ks de construc
cion. 33 Rompecabezas y encaja-

o, 104, Juegos tecnico-clentiicos
105 Juegos de accion, 108, Juegos.

wclementonies
Productos: 11 Parguo y cuna, 13 It
ciacion e imitacien, 1.4, Para enlazar,
amontonar o consirufr. 32 Puzzles

33
¥ encajables, 41 Dibujo y pintura

mecanismo, 5.4
Casitas, mobilar

Mini muecas, 55
oy accesorios para

mufecas, 61 Peliches sin mecanis
mo, 6.2 Peluches con mecanismo,
71 Menaje delhogar, 72 Belleza, 73
Profesiones, B2 Vehiculos sin peda-
les.83 Vehiculos a molor eléctricoy.

cesorios, 96.

€. 95 Drones y ac
tas y cicuitos. 101

Juegos de azar, 102 Juegos de me-

moria, observacion y atencion, 103
Juegos de magia. 104. Juegos tec-

de gran tamaio

Lo
de parque y jardin,

142 Aticulos de playa, arena y Jar

ceestrategia 109

10,1012 Juegos de deduccion. 111
Mulimedia ecucativo, 113 Tablets

D

- CIFE SPAIN BUSINESS S.L.
C/Procion.7.1° Ediicio America
28023 MADRID

Tel 917667175

I
e Hinerario, 12 Juegos y juguetes.
interactivos, 13 Teblets

* COLART IBERICASA
Forum Business Center C/Capitan

Productos: 4 Manualidades y artst-
cos.41 Dibujoy pintura

151, Mochilas y papeleria. 152 Piza-

ras. pupitres, mesas,sillas. etc. 161

- COMANSL SL.

Cra.del Mig, 1

7
08907 LHOSPITALET DE LLOBRE

GAT (Barcelona)
Tel 93336 46 53

comansiacomansicom

21
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Informe: ADEMAS
J U eg 0S d e M 33 - Entrevistas a fabricantes y detallistas

especializados
JUGUETES b2b n® 236 Junio/Julio 2020 * Entrevistas a expertos
- Articulos de colaboracion de profesionales
del sectory expertos
El Servicio Log istico - Articulos de Tendencias en Consumo
y en Nuevas Tecnologias

JUGUETES b2b n° 238 Noviembre 2020

TRAYECTORIA

Ediciones Just inicio su actividad en 1962 con el lanzamiento de la revista Juguetes y Juegos de Espana, -
JUGUETES b2b desde 2009-, medio de comunicacion especializado en el sector del juguetes y del juego.
En 1992 presentamos PUERICULTURA Market, medio profesional del sector de los productos para bebés.
En 1098 se lanzo LICENCIAS Actualidad, medio especializado en el negocio del licensing.

JUGUETES Jj Pucaicuirura

El origen de las tres revistas se inicio en el papel, actualmente, los cambios del entorno y nuestra evo-
lucion dan como resultado medios de comunicacion multicanal que combinan Lo fisico (revista) con lo
digital (revista digital, web, e-newslleter y redes sociales). Canales que se retroalimentan y multiplican
los contactos con nuestra audiencia. En enero de 2017 presentamos las nuevas websites de cada medio:
www juguetesb2b.com / www.licencias.com / www.puericulturamarket.com

Media partners Miembros de:

Spielwarenmesse ® |TMA (International Toy Magazines Group)

Toy Fair New York ® BCMI (Baby Care Magazines International)
Hong Kong Toys & ® CONEQTIA (Asociacion de Prensa Profesional
Games Fair y contenidos multimedia)

Kind + Jugend ® FIPP (the Network for Global Media)
Hong Kong Baby Products Fair ® KID'S CLUSTER

22
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JUGUETE

Medio especializado del sector del juguete y del juego

Tu medio
oara comunicar
al sector del
juguete
y eljuego

ediciones jusk

COMUNICACION B2B
desde 1962

JUGUETES il Putaicuirvra

EDICIONES JUST SL - Corsega, 301 - 2°32 - 08008 Barcelona
tel. 93 325 32 87 - contacto: marketing@edicionesjust.com
www juguetesbab.com - www.edicionesjust.com



